





4.2.2
Ramovani

Politické subjekty, at uz se jedna o politické strany,
socialni hnuti nebo lobbistické organizace, pouzivaji
rizné strategie k tomu, aby dosahly svych cil(, a ovlivnily
tak politicka rozhodnuti na nejvyssi urovni. Jednou

z nich je ovlivihovani verejného minéni. Podari-li se
aktérium presvédcit zakonodarce o tom, Ze vétsinova
spolecnost je na jejich strané, snadno prosadi své

zajmy. Chtéji-li uspésné zapusobit na veFejné minéni,
potrebuji komunikovat svou zpravu jasné a pochopitelné.
To neni ani zdaleka tak jednoduché, protoze se ¢asto
zameéruji na velmi komplexni problémy. Navic proti nim
stoji aktéri s jinymi zajmy a predstavami o svete, kteri
problém a jeho reseni definuji jinak, a soutézi s nimi o to,
¢i definice problému se stane dominantni a vétSinové
prijimana. K tomu pouzivaji metodu, kterou socialni védy
pojmenovavaji jako tzv. ramovani.

Ramovani je zdmérné a selektivni zjednoduseni kdy chtéji sdilet vlastni ndzor na dané téma, po ramo-
komplexniho problému na jeden aspekt, prostfednic- vani, které si zapamatovali, sahaji a aktivné ho pouzivaji.
tvim néjz se tento problém komunikuje verejnosti. Cilem Aby ramovani Uspésné rezonovalo, aktéfi pri ramovani
ramovani je, aby si na jeho zakladé bézni lidé, ktefi sdéleni problému vétsinou zvyrazni aspekty, o kterych predpo-
aktérl konzumuiji skrze média, vytvareli vlastni nazory. kladaiji, Ze na lidi zapUsobi, a ucini tak jejich sdéleni zapa-
Jeho ukolem je definovat podstatu problému, identifi- matovatelnéjsim. Takovy proces sestava ze zamérného
kovat, kdo za néj muize, a navrhnout alternativni feseni. vylouceni nékterych informaci a zvyraznéni jinych. Ramo-
V praxi ramovani funguje jako zakladni informace, kterou vani se tedy vyznacuje pritomnosti nebo absenci urcitych
si lidé zapamatuii, a s niz si problémem asociuji. Ve chvili, klicovych slov a slovnich frazi a stereotypnich obraz(,
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Typy ramu Diagnéza Prognéza Mobilizace
Funkce rama Definice problému Nabidka reseni Vyzva k aktivité
; Co je se svétem $patné? 3 - . A
Otazka o Jak Ize problém vyresit? Co muzete/byste méli délat vy?
Kdo za to muze?

které tematicky posiluji konkrétni interpretaci problému.
Napf. v pripadé Brexitovych kampani aktéfri, kteri chtéli
opustit Evropskou Unii, soustavné argumentovali imig-
raci a vyobrazovali imigranty jako nebezpeéné jedince

s fundamentalné odlisnou kulturou. Zaroven ponechali
stranou ekonomické dusledky vystoupeni z Evropské
Unie. Politické subjekty vétSinou pracuiji s nékolika ,,ramy*,
které soustavné opakuiji ve verejném prostoru, aby je
ucinili zapamatovatelnymi.

Vzhledem k tomu, Zze aktéri musi soustavné celit
svym oponentlm, ktefi pouzivaji své vlastni ramy, jejich
ramovani se v interakci dynamicky méni. Cilem ramovani
neni jen komunikovat svij vlastni zajem v nejlep$im moz-
ném svétle, aktéri zaroven usiluji o to, aby vyvratili a dele-
gitimizovali ramy svych oponentt. Napfiklad skupina
bojujici za prava LGBTQIA+ osob Jsme fér mluvi o man-
zelstvi pro vSechny jako o ,narovnavani prav“ a ,zajisténi
péce o spolec¢né vychovavané déti“ v pfipadé nahlého
umrti jednoho z rodi¢l. Proti nim stoji ultrakonzervativni
organizace Aliance pro Rodinu, ktera ramuje manzelstvi
jako ,svazek Zeny a muze* a ,pravo déti na biologického
otce a biologickou matku“. Socialni védy zabyvaijici se
dynamikou politickych sporl pouzivaji ke zkoumani
toho, jak se politickym aktériim podafrilo presvédcit
verejnost a zakonodarce, aby souznéli s jejich ramovanim
problému, tzv. analyzu ramovani. Podobnou analyzu si
vyzkousime v ramci tohoto workshopu. Cilem analyzy je
rozeznat, jak aktér komunikoval své sdéleni verejnosti, tzn.
jaké aspekty zvyraznil a jaké naopak vynechal, a jakym
zpUsobem reagoval na ramy svych oponentu.

Pri pripravé vasi prezentace odpovézte na nasledu-
jici otazky:

® Jak aktér definuje problém? Co je podle néj se své-
tem $patné a kdo za to mize?
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Jak aktér navrhuje problém vyresit?

Jakym zpUsobem by aktér chtél, aby se zapojila verej-
nost? Na jakou cilovou skupinu mifi?

Jaky vizualni material aktér pouziva?

Jaké emoce se snazi vyvolat?

Jaké je mocenské postaveni aktéra v ramci politic-
kého a medialniho systému?

Kdo jsou spojenci aktéra? Jak se jejich ramovani
vzajemné doplnuje?
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